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Önsöz

Yaklaşık 10 senedir  hayatımızın içine dahil olan  Internet’in yaşam tarzlarımızı nasıl etkilediğini bir göz önüne getirir isek, önümüzdeki asrın nelere gebe olduğunu çok daha iyi kavrayabileceğimizi düşünüyorum.  Yeni bilgi teknolojilerinin getireceği kazanımlar için veri otobanlarında ne kadar hızlı olabildiğimiz mutlaka çok önemli olacaktır ve beklide dahası  dijital caddelerde nerelere park ettiğimiz. Bu kitap öğrencilik yıllarımda yapmış olduğum araştırmaların küçük bir bölümünden oluşmaktadır. 1996 Boğaziçi Üniversitesinde Internet ile ilk tanıştığım yıllarda hayatımın bu kadar büyük bir bölümünü zaptedeceğini bilseydim yol yakın iken geri döneceğime emin olabilirsiniz. Bu kitabı okuyor ve yeni Internet kullanıcısı iseniz lütfen tavsiyeme kulak verin, modeminizi kırın. Kitap 3 bölümden oluşmakta 

1. bölüm yeni ekonomi

2. bölüm Marksist demokrasi
3.bölüm ise Kısaca İran Tarihi

Kitabın ismini cadde koymamın nedenini mutlaka merak edenler olacaktır, kitaba konu olan araştırma metinlerinin çoğunu cadde ortasında kitap satan bir dostumun yanında yazıldığı için olsa gerek.  

Bu kitap 19 yıllık öğrencilik hayatım boyunca desteklerini bir an bile esirgemeyen sevgili ailem ve aziz dostlarım Türker Atılgan ve Hakan Uçar’a ithaf edilmiştir.

Gürkan Turhan
23-10-2004

1. Bölüm

YENİ EKONOMİ

1980’lerin ortasından itibaren ortaya çıkan teknolojik gelişmeler ‘yeni ekonomi’ (new economy) denilen kavramın ortaya çıkmasına neden olmuştur.Tren yolu, otomobil ve otoban sistemi ekonomiyi ve işletmeleri bütünüyle nasıl değiştirdiyse, teknolojik ilerlemeler ve şimdi de İnternet “Ne yaptığımızı” ve “Nasıl yaptığımızı” değiştirmekte, firmaların işlerini her yerde ve her zaman yönetilmesini olanaklı kılmakta, zaman ve yer sınırlamasını ortadan kaldırmakta; sonuç olarak yaşamımız  artan bir şekilde daha da globalleşmektedir.

 İletişimde mesafelerin kayboluşu, belki de bu yüzyılda toplumu biçimlendiren en önemli etken olarak karşımıza çıkmaktadır. Hızla değişen teknoloji, bireyleri ve işletmeleri etkilediği kadar, dünya ekonomisi, siyaset ve toplumlarda da dramatik değişiklikler meydana getirmektedir. . İnternetin kullanımının basit ve herkese açık olması, hem bilginin küreselleşmesini hem de hızlı yayılmasını sağlamıştır. Mobil iletişim teknolojileri, insanların sabit mekanlardan haberleşme zorunluluğunu ortadan kaldırmıştır. Teknolojik altyapıyı geliştirme ve kullanma olanaklarının birkaç odak kuruluşun yetkisi olmaktan çıkıp yaygınlaşması, her geçen gün yeni teknolojilerin doğmasını ve hemen hayata geçmesini sağlamıştır. İnternetin ekonomik hayata en önemli etkisi ise getirdiği şeffaflıktır. 

Fiyat, bulunabilirlik, üretici ve ürün şeffaflığı alıcının ve dolaylı olarak da satıcının davranışlarını değiştirmesine yol açmış, rekabeti artırmıştır. Bütün bu gelişmeler, teknolojiyi yeni ekonominin lokomotifi durumuna getirmiştir.  Şirketlerin müşterilerine ulaşım yollarını da değiştirmekte; yeni şirketler ve organizasyonlar meydana getirmekte ve şirketlerin birbirleriyle, müşterileriyle ve personeli ile iletişim yolları değişmektedir.

Teknolojik gelişmenin organizasyon yapısında, çalışma yerlerinde ve global işletme fırsatlarında meydana getirdiği değişiklik önemlidir. Teknolojideki hızlı değişiklik işletmelere geniş fırsatlar sunmanın yanı sıra, ekonomik ve ticaret ilişkilerini değiştirmekte ve yeni tip organizasyonlar yaratmaktadır. Özellikle, global pazarların ortaya çıkması ile işletmeler fayda-maliyet analizleri yaparak daha önceleri kendilerinin yapmaya çalıştıkları bir çok işi dışarıdaki firmalara yaptırmaya (outsourcing) başlamışlar ve nihayetinde teknoloji bağlantılarını kullanarak kendisine kendi arz ve pazarlama faaliyetlerini bunlara sahip olmaksızın yapan sanal şirketler ortaya çıkmıştır. Her ne kadar hizmet ve bilişime dayalı şirketlerin organizasyon yapıları üretim şirketlerinden farklı ise de, genel olarak şirket organizasyonlarında aşağıda belirtilen unsurlar etkili olmaya başlamıştır: 

         Organizasyon yapısı hiyerarşik değil, düz bir yapı halini almış, statik bir yapıdan dinamik bir yapıya dönüşüm olmuştur. 

         Gerek işletme içi farklı departmanlar arasında ve gerekse  organizasyonlar arasında daha fazla takım oyunu oynanmaya başlanmıştır. 

         Bireyler gerek organizasyon içinde ve gerekse organizasyonlar arasında daha fazla mobillik kazanmıştır. 

         Daha esnek çalışma ortamı ve iletişim araçlarının daha çok kullanımı bilgisayar ve telekomünikasyon teknolojisindeki ilerlemeler ile mümkün olmuştur. 

         Yeni pazarlara erişimi kazanmak için şirketler arasında daha çok işbirliği olacaktır. 

         İşlemeler en iyi oldukları alanlar üzerine konsantre olacakla ve geri kalanını başka şirketlere yaptırmaktadırlar. 

         Organizasyonlar rekabet avantajını gerçekleştirmek için öğrenme ve adapte olmada yeteneklerini geliştirmektedirler. 


Globalleşme, işletmeleri organizasyon yapılarını ve pazarlarını yeniden tanımlamaya zorlamıştır ve bu yeni çevrede, işletmelerin ne yaptıklarını, nasıl yaptıklarını, nerede yaptıklarını ve kimin yaptığını tekrar gözden geçirmelerini zorunlu kılmıştır. Bu ekonomide işletmeler, herhangi bir yerde olabilecekleri gibi çalışanları herhangi bir yerde olabilir. Çalışma yeri artık merkezi bir ofis olmaktan çıkmış, çalışanın üretime katılmasını teknolojinin mümkün kıldığı herhangi bir yer olabilmektedir. 


İşletmelerin mal sağladıkları firmalarla ağ kullanımı yoluyla iletişimi, satış kanallarının “on-line”a dönüşümü ve on-line pazarlara katılımları gittikçe artmaktadır. Ayrıca, işletmeler ürün dizaynı, envanter yönetimi, müşteri servisi gelişimi ve yönetim maliyetlerini azaltmada ağa bağlı sistemleri daha fazla kullanmaktalar. Firmanın mal aldığı kişilerle on-line bağlantıya geçmesi şirketler için her zaman bir numaralı maliyet unsuru olan envanter maliyetlerini azaltmaktadır. Dell Yönetim Kurulu Başkanı Michael Dell bunu kitabı “Direct from Dell: Strategies That Revolutionized an Industry” adlı kitabında şu şeklide açıklar. “1993 yılında 2.9 milyar $ satışlarımız ve 220 milyon $ envanterimiz vardı. Dört yıl sonra satışlarımız 12.3 milyar $ ve envanterimiz 233 milyon $. Şu anda 8 günden az envanterimiz var ve bunu günler yerine saatlere düşürmeye çalışıyoruz.”

	

	Yeni ekonomi en önemli noktalardan biride internetin fiyatları daha doğrusu maliyetleri düşürecek olmasıdır. En ucuz hammadde ya da aramalı tedarikçisinin bulunmasının kolaylaşması, firmalar arasındaki tedarik zincirinin daha sağlıklı işlemesi, envanter kontrollerinin optimum hale getirilmesi kuşkusuz firma maliyetlerini önemli ölçüde düşürecektir. İnternet ortamında satılan kitap, CD gibi malların fiyatları yapılan araştırmalara göre emsallerinin piyasadaki perakende satış fiyatlarından ortalama %10 daha ucuzdur. Şüphesiz internet aracılığıyla yapılan ticaret geleneksel perakendeci firmaları fiyatları düşürmeleri hususunda baskı altında bırakacaktır. Lehman Brothers tarafından gerçekleştirilen bir araştırmaya göre, banka hesaplarında yapılan basit bir transfer işleminin maliyeti, banka tarafından şube aracılıyla yapıldığında $1,27, ATM (Automatic Teller Machine) kullanıldığında 27 cent, internet üzerinden ise sadece 1 cent’tir.

	Diğer bir nokta da internet ve enformasyon teknolojileri kullanımının firmaların yapılarını ve organizasyon şemalarını, istihdam profillerini, müşteri ilişkilerini, pazarlama stratejilerini radikal bir şekilde değiştireceği gerçeğidir. Bu değişimin ipuçlarını elektronik ticaret matrisinde gözlemlemek mümkünüdür. İnternet üzerinden perakende satış yapan ve bireysel tüketiciyi hedefleyen firmaların sanal ticarette önemli yer tuttuğu kabul edilse de, internetin ekonomi üzerindeki olumlu etkisi firmalar arası ticaretle sağlanacaktır. Firmalar arası ticaretin elektronik ortamda 2003 yılı itibariyle Amerika genelinde 4 trilyon dolara ulaşacağı öngörülmektedir.

Goldman Sachs’ın yapmış olduğu araştırmaya göre, firmalar arası sanal ticaretin sağladığı tasarruf tüm ekonominin tasarruf eğilimlerini ve miktarını etkileyecek boyuttadır. Hammaddelerin ve ara malların internet üzerinden temin edilmesi kömür sanayiindeki %2’lik toplam maliyet tasarrufundan, elektronik sanayiindeki %40’lık toplam tasarruf düzeyine kadar değişiklik göstermektedir. Sektörler yelpazesine telekomünikasyon şirketlerinden araba üreticilerine, ki bu sektördeki tasarruf oranı toplam maliyetlerin %14’üne ulaşabilmektedir, tekstil üreticilerinden uçak imalatçılarına kadar tüm üretim kollarını dahil etmek mümkündür. Bu noktada yukarıda sözünü ettiğimiz pozitif dışsallıklar oluşmaktadır. Bir sektördeki maliyet düşüşleri kolaylıkla diğer sektörlere de sıçrayacaktır.

	İnternetin bir başka faydası da, yarattığı finans mekanizmasıyla tüm ekonomik ajanlar için fiyatları daha şeffaf hale getirmesidir. Tüketiciler ve üreticiler fiyatları daha kolay takip ederek karşılaştırma olanağına kavuşacaklardır. Aynı maliyetle dünyanın diğer ucundaki bir tedarikçiden aynı özelliklere sahip mal temin edilebilecektir. Fiyatların şeffaflaşması ticari faaliyetlerde çeşitli aşamalarda rol alan ve çok az hatta sıfır denilebilecek düzeyde katma değer yaratan aracıların, komisyoncuların sistem dışı kalmasını sağlayacaktır. Böylelikle üretici ve tüketici birbirine bir adım daha yaklaşacaktır.

	Maliyetlerin aşağı çekilmesiyle yoğunlaşan rekabet ortamı firmaları yeniden yapılanmaya ve pazar stratejilerini gözden geçirmeye zorlayacaktır. Firmaların daha optimum boyutlarda faaliyet göstermeleri esnek üretime daha kolay adapte olabilmeleri demektir. İnternet sayesinde küçük ve orta ölçekli firmaların küresel pazarlara açılma şansları artmıştır. Zaten interneti diğer teknolojik yeniliklerden ayıran en önemli fark da bu noktada devreye girmektedir. Tüm ekonomik aktörlerin İnternet ve enformasyon teknolojisinin yarattığı dönüşüme uyum sağlamaları diğer teknolojik devrimlere göre daha düşük maliyetli olmaktadır. Ayrıca çoğu yenilik dar çerçevede uygulama alanı bulurken, interneti hizmet sektörü de dahil olmak üzere ekonominin tüm alanlarına uygulamak olasıdır. Dijital dağıtımın gücü şimdiye kadar kimsenin hayal dahi edemediği ürünlerin ve hizmetlerin ortaya çıkmasına yol açmaktadır. Firmaların geçirdikleri yapısal değişiklikler yeterli olmamakta, bu değişimin organizasyon şemasında, insan kaynaklarında ve piyasa stratejilerinde yapılacak değişikliklerle desteklenmesi gerekmektedir. Hiyerarşiye dayalı organizasyon yapısından ekip çalışmasına, dairesel hiyerarşiye kayan bir organizasyon eğilimi ortaya çıkmıştır. Personelin yeni teknolojiyi öğrenmesi, kendisini geliştirmesi, eğitimin ömür boyu ilkesi çerçevesinde firma ya da kurum içine çekilmesi, karşılıklı etkileşim bir gereklilikten öte zorunluluk haline gelmiştir. Yapılan bir araştırmaya göre, işgücünün yeni teknolojiler karşısındaki uyum sorunu Amerika’da %2 oranında bir verim kaybına yol açmıştır. Eğitimli işgücünün hareket esnekliğinin artması ve yaratılan yeni iş alanları işgücü piyasalarını, dolayısıyla firmaların maliyetlerini kökten değiştirecek boyutlara ulaşmıştır. ABD’de son sekiz yıl içerisinde yaklaşık 20 milyon yeni  iş yaratılmıştır. Üstelik pazarlama stratejileri ve müşteri ilişkileri de internet sayesinde değişmiş durumdadır. Firmalar arası olan ticaretle ya da tüketici-üretici ekseninde tanımlanan geleneksel ticari ilişkilerde artık tüketici kesim daha aktif rol almakta, hatta ticaretin yönü kimi zaman tüketiciden başlar konuma gelmektedir. Amerika’da firmalar, müşteriler arasında internet aracılığıyla açık artırmalar düzenleyebilmekte, aslında ikisi de tüketici konumunda olan alıcı ve satıcıyı bir nevi “garage sales” yöntemiyle karşı karşıya getirebilmekte, nihayetinde tüketiciye alacağı malın dünyanın neresinde daha ucuz olduğunu enforme edebilmektedir. Alternatiflerin ve rakiplerin bolluğu firmaları  yeni stratejiler bulmaya itmekte, piyasada kalmak isteyenler işletme ve yönetime dair kavramları gözden geçirip, revize temek zorunda kalmaktadırlar.

	İnternetin diğer bir avantajı da ekonomi genelinde yarattığı ivmenin firmalarca paylaşılabilmesidir. 1937 yılında Ronald Coase geliştirdiği teoride, firmaların ortaya çıkışlarını değişim maliyetinin minimize edilmesine yönelik davranış eğilimine bağlamıştır. Ancak çoğu zaman piyasaya yeni bir üretim ya da teknoloji farkıyla giren firma, ilk olmanın avantajını (first mover advantage) kullanmış, zamanla monopol haline gelerek yüksek kar oranlarından faydalanmıştır. İnternet teknolojisine uyum kolaylığı bu tip bir oluşumu engeller niteliktedir. Maliyetlerin düşmesi, firmaların optimum büyüklüklere kavuşmaları, firmaların artan rekabet ve küreselleşme sayesinde ihtiyaçlarını en ucuz yoldan ve istedikleri yerden karşılayabilme olanakları bir bütün olarak düşünüldüğünde, piyasaya giriş engelleri de azalacaktır.

	İnternet maliyetleri düşürmüş, rekabeti artırmış, fiyat mekanizmasının daha sağlıklı işlemesini sağlamış, piyasaya giriş engellerini kısmen elimine etmiş, fiyatları şeffaflaştırarak alıcılar ve satıcılar arasındaki enformasyon akışını düzenlemiş, piyasanın daha verimli işlemesine yardımcı olmuş, ekonomik kaynak kullanımını ve ödül dağıtımını daha adaletli hale getirmiş, toplamda ekonomik etkinliği artırmıştır. Farklı bir deyişle, ekonomi kitaplarında piyasaya giriş engelinin bulunmaması, enformasyona erişimin ve paylaşımın sınırsız olması, sıfır maliyetli değişimin varolması gibi özelliklerle idealize edilen mükemmel rekabetçi piyasa artık internet sayesinde ütopik düzlemden belki de kurtulacaktır. Gerçekten yeni ekonominin en büyük faydası eski ekonomiyi daha etkili hale getirmesidir.

	Verimlilikteki artış, ekonomiyi enflasyon artmaya başlamadan önce istikrarlı bir büyüme patikasına taşıyabilir mi? Goldman Sachs tarafından yapılan araştırmaya göre, firmalar arasındaki elektronik ticaretle oluşan verimlilik, sanayileşmiş ülkelerde yarısı önümüzdeki on yıl içerisinde gerçekleşmek üzere, toplam üretimde ortalama %5’lik bir artışa yol açacaktır. Bu öngörü yıllık %0,25’lik bir GSYİH artışı anlamına gelmektedir. İnternet kullanımının farklı sanayi kollarında hızla yaygınlaşmasıyla toplam kazanç tahminlerinde ötesine geçecektir. Geçmiş büyüme oranlarıyla karşılaştırıldığında, yıllık ekstra %0,25-0,5’lik bir büyümenin hiç de yabana atılır cinsten olmadığı açıktır. 19. yüzyılın ikinci yarısında demiryollarındaki taşımacılık devrimi sayesinde Amerikan üretiminin toplamda %10 büyüdüğü öngörülmektedir. Amerikan sermaye stokunun yaklaşık %12’sini oluşturan internet ve enformasyon teknolojilerine ait ekipmanların yaratacağı ekonomik etkinliğin üretim artışı üzerindeki etkisinin de benzer olacağını söylemek mümkündür.

Gerçek bir teknolojik devrim niteliği taşıyan internetin, ekonomik sisteme angaje edilmesinden en çok yararı, tüketiciler ve kimyasal ürünler üreten sanayicilerden araba üreticilerine kadar geniş bir yelpazeyi kapsayan ve eski ekonomi olarak adlandırılan üreticiler yeni teknolojiye adapte olarak sağlayabileceklerdir. Sonuçta önemli olan kar marjının artmasından ziyade, toplam karın yeniden dağıtılacak olmasıdır. İnternetin önemi, uygun sosyal ve ekonomik politikalarla desteklenmesi durumunda uzun vadede yaratacağı enflasyonsuz büyümeden kaynaklanmaktadır. Yeni ekonomi birçok ‘’e’’ yi ortay çıkartmıştır. Sadece ‘’e-ticaret’’ olarak kalmayan bu durum ‘’e-eğitim’’, ‘’e-sağlık’’, ‘’e-devlet gibi onlarca örneği ile sosyal ve siyasi  hayatımızdaki yerin de almıştır.


İnternet ve Elektronik Ticaret Üzerine Bazı İlginç İstatistikler 

· Son zamanlarda Cambridge, Massachusetts’de yerleşik Forrester Research firmasının araştırmasına göre ABD’de 11 milyondan fazla müşteri bu yıl on-line alışveriş yapacak ve rakam 38 milyar $’a ulaşacak. 

· Aynı rapora göre, on-line alışveriş 35-54 yaşları arasındakiler tarafından yapılmakta ve ortalama yaş ise 42. Alışveriş yapanların %55’i erkek ve erkekler ile kadınlar arasındaki bu fark gittikçe kapanmakta. Bu yılın ikinci yarısında ilk kez on-line alışveriş yapanların yarısından fazlası kadınlardan oluşmakta. 

· The Consumer Electronics Association raporuna göre, toplam elektronik satışlarının %22’si yani, toplam 22 milyar $’lık alışveriş kadınlar tarafından yapılmış. On-line alışveriş yapan kadınlarda 45-54 yaşları arasında olanların sayısı artmakta. Yani inanılanın aksine Web orta yaşlıların alışveriş aracı. Autobytel.com, yani 5,000 oto satıcısının network yoluyla araba satışı yaptığı firmanın sattığı arabaların %68’i kadınlar tarafından alınmış ve tüm satın almaların %85’i kadınlar tarafından belirlenmiş. 

· Harris Interactive firmasının bu yıl yapmış olduğu bir araştırma sonucuna göre ailelerdeki parasal konuların % 75’ini kadınlar kontrol etmekte ve satın alma kararlarının % 80’inde kadınlar sorumlu. 

· İnternet üzerinden on-line otomobil satışları 1998 yılından 1999 yılına %2300 artmış. Artış oranları kozmetik sektöründe %780 ve oyuncakta %440 olmuştur. Seyahat (ve turizm), bilgisayar donanım ve yazılımı, finansal brokerlık kategorileri toplam elektronik ticaret pazarının %70’ine ulaşmış. 

· Chicago, İllinois’de yerleşik Jupiter Araştırma firmasının, İnternetin hem on-line hem de offline harcamalar üzerine olan etkisini inceledikleri bir araştırma raporuna göre, Amerikalı tüketiciler 2005 yılında 199 milyar $’dan fazla on-line, 632 milyar $ offline harcama yapacaklar. On-line alışveriş yapanların %68’den fazlası ürün hakkındaki araştırmasını on-line yapmış olmasına rağmen, alışverişlerini offline olarak yani dükkana giderek alışveriş yapmışlar. %47’si da araştırmayı on-line yapmasına rağmen, alışverişi telefonla yapmış. 

· Forrester şirketi araştırmasında, on-line alışveriş tahminlerindeki artışın 2 nedeni olarak; birincisi yeni on-line müşterilerinin yarısının kadın olması, ikincisi de on-line alışveriş yapanların daha macerasever, yeni kategorilerdeki ürünleri keşfetmede olan isteklerinin fazla olması ile açıklamışlar. Yine araştırma on-line alışverişteki artışla bilgisayarlar, tüketici elektroniği ve seyahatteki araştırmalardaki artışla korelasyon olduğunu saptamış. 

· Yapılan araştırmalarda, hala bazı tüketiciler online alışverişin emniyetsiz olduğuna olan inanışlarında kurtulamadıkları ve kredi kartı bilgilerinin başkalarının eline geçmesi korkusunun bu inanışta bir numaralı faktör olduğu ortaya çıkmış. İnternet bağlantısı olan ailelerden %52’si kredi kartı bilgilerinin çalınması ve kişisel bilgilerinin rastgele dağıtılması gibi endişelerle henüz on-line alışveriş yapmadığı anlaşılmış. 

· Yine Forrester şirketinin raporuna göre, 2000 yılı sonunda toplam bilgisayar, kitap, müzik ve video satışlarının %10’u online olacak. Bunun anlamı, bunları satan bir çok dükkanın kapanmak zorunda kalacağı. 

· Ekonomist Grubunun bir kolu olan The Economist Intelligence Unit (EIU)’in bir araştırmasına göre, dünyada gerek bilişim teknolojileri ve gerekse elektronik ticarette merkez Silikon Vadisi olmasına rağmen, İsveç ve diğer Kuzey Avrupa ülkeleri izlemekteler. Bu birimin araştırmasında 60 ülke iletişim imkanı başta olmak üzere bir çok ekonomik, politik istikrara sahip olma, vergi ve ticaret politikaları gibi unsurlar göz önüne alınrak sıralanmış. Araştırmaya göre, elektronik ticarete en çok hazır beş ülke sırasıyla ABD, İsveç, Finlandiya, Norveç ve Hollanda. Bu ilk beşten sonra sırasyla İngiltere, Kanada, Singapur, Hong Kong ve İsviçre gelmekte. Bu sıralamada Almanya 13., Fransa 14.  ve İtalya 19. iken, Japonya 21, Hindistan ve Çin sırasıyla 51 ve 52. olmuşlar. Afrika, Orta Doğu ve Asya’daki 3. Dünya ülkeleri en düşük sıraları almışlar. Buna göre dipteki son 10 ülke sırasıyla. Çin, Sri Lanka, Ekvator, Vietnam, Pakistan, Kazakistan, Cezayir, Iran, Nijerya and Irak. 

· Wired magazine dergisi, Temmuz 2000 sayısında yayınlanan bir araştırmada Dijital Ekonomi’deki en önemli 46 bölgeyi sıralamış ve bu sıralamaya göre; Stockholm, İsveç dünyadaki 3.en yüksek teknoloji kullanan bölgelerden biri. Bu sıralamada birinciliği Kuzey Kaliforniya’daki Silicon Vadisi, ikinciliği ise Boston, Massachusetts almakta. Wired dergisine göre, İsrail sıralamada 4. gelmekte ve bunda 99 milyar $’lık ekonomi ve 1milyar $’lık yatırımıyla geçen yıl en hızlı gelişen yüksek teknoloji merkezlerinden birisi olması yatıyor. Dergi bu sıralamayı yaparken üniversitelere ve araştırma merkezlerine yakınlığı, çalışanların eğitimi, yeni teknoloji geliştirme  dahil olmak üzere bir çok kriter kullanmış. 

· New York’ta yerleşik eMarketer firmasının bir çalışmasına göre, Latin Amerikan elektronik ticareti 2003 yılında 15 milyar $ olacağı ve aktif Internet kullanıcılarının bu yılki sayısının 8 milyondan 19 milyona çıkacağı, yani dünyadaki toplam Internet kullanıcılarının %5’ine ulaşacağı tahmin edilmekte. Rapora göre, online alışveriş ve diğer elektronik ticaret aktivitelerinin önündeki en önemli engel İnternet erişim maliyetinin yüksek oluşu. 

Kaynakça :

*        DURA, Cihan ve Hayriye Atik. Bilgi Toplumu, Bilgi Ekonomisi ve Türkiye. İstanbul: Literatür Yayıncılık, Mart 2002

*        AKIN H. Bahadır  Yeni Ekonomi: Strateji Rekabet Teknoloji Yönetimi Çizgi Yayınları

*        H. Bahadır Akın. Verimlilik Dergisi, 1999/1

          *        Şahin Tulga’nın BT Haber’deki köşe yazısı http://www.btnet.com.tr/kose/kose.asp?yazar=%DEahin+Tulga 

*         http://www.foreigntrade.gov.tr/ead/ekonomi/sayi3/yeniekon.htm

*         http://www.foreigntrade.gov.tr/DUNYA/buyumod.htm
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MARKSİST  DEMOKRASİ

   Demokrasi sözcüğü latince menşeli kavramdır. 'Demos' (halk) ve 'kratos' (erk iktidar, egemenlik) sözcüklerinin birleşiminden meydana gelir. Bu şekliyle de halkın iktidarı, halkın egemenliği veya halk hükümeti anlamına gelir. Bir başka deyişle, demokrasi halkın kendi kendini yönetmesi kendi iktidarını ve egemenlik hakkını kendi kullanması ve en önemlisi egemenliğin halk için kullanılması demektir. Bundan dolayı demokrasi, aynı zamanda özgürlük (daha doğrusu bireyin özgürlüğü anlamına gelir) yani demokrasi ve özgürlük birbirinin yerine geçen bir anlam taşır.

Marksist demokrasi için özgürlük araç değil sadece bir amaçtır. Marksist demokrasi bu amaca varmak için özgürlüğü araç olarak kullanmaktan kaçınır; çünkü özgürlük, tam komünist bir bilinçlenme içinde olmayan bir topluluk için sakıncalı ve tehlikeli sonuçlar doğurabilir.

Marksist demokraside bütün sorun, öncelikle insanların arasındaki maddi ve manevi (düşünce, çıkar, v.s.) her tür ayrılığı ve eşitsizliği ortadan kaldırmaktır. Çünkü ancak bütün bu ayrılıklar ortadan kalktığı zaman insanlar için topluluk halinde karar almak mümkün olabilecektir. Pür komünist topluma geçiş yolu toplum içinde bireye özgürlük tanımak değil, diyalektik ve tarihsel materyalizmin gereğine uygun olarak işçi sınıfının diktateryasını sağlamaktır. Gerçi Marksist Demokrasi'de de rejimin temelinin özgürlük olduğu ve bireyin birtakım hak ve özgürlüklere sahip olduğu kabul edilir. Ama burada ki özgürlük toplumun birliğinin, dayanışmasını ve bütünlüğünü anlatır; bu birlik ve dayanışma var olduğu sürece özgürlük de var demektir; birey de bu ortam içinde hak ve özgürlüklerini geliştirme imkanı bulmuş olur.

Klasik demokrasilerde karşılıklı tartışma görüşme, mücadele ve rekabet biçiminde süren özgürlük düşüncesi; Marksist demokrasiye göre sahte bir özgürlüktür. Buna göre, gerçek özgürlük tartışma, mücadele ve rekabetin olmadığı komünist toplumda vardır; çünkü komünist toplumda çıkarlar, araçlar ve ilkeler birdir. bu toplumda herhangi bir ayrılık öğesine yer olmadığı gibi gerekte yoktur . Bu nedenle basına ve eleştiri serbestisine bir takım sınırlar getirilmiştir. Bu sınırlamalar içinde, komünist topluma ulaşmayı sağlayacak olan tek parti ile işçi sınıfı diktateryasının mutlak yönetimi kolaylaşmaktadır.

Klasik demokrasi ile yönetilen toplumlarda eksikte olsa var olan özgürlükler kullanıldığından çoğulcu bir yapı oluşurken, Marksist demokrasi ile yönetilen toplumlarda totaliter (bütüncül) bir yapı ortaya çıkar.

MARKSİST DENEYİMLER
Marksist öğretiye göre 'işçi sınıfının kurtuluşu kendi örgütlenmesi sonucu olacaktır'. Oysa sosyalist ülkelerin çoğunda iktidar, ya Kızıl Ordu'nun tanklarıyla ele geçirildi yada devrimler köylü sınıfına önderlik eden orta sınıf aydınlar tarafından gerçekleştirildi . 

Kendilerini sosyalist olarak tanımlayan bu ülkelerin pratiğine bakıldığında, tıpkı kapitalizmde olduğu gibi, yönetimin üretenlerde değil, parlamento ve parti aracılığıyla üretim süreçlerine katılmayan bürokratların elinde olduğu görülür. 

Bu ülkelerde tıpkı kapitalizmde olduğu gibi, yönetenler ve yönetilenler, farklı ücret uygulamaları, silahlanma yoluyla dünya kapitalizmiyle rekabet; dolayısıyla, insanların ihtiyacı için değil, kâr için üretim söz konusuydu.

Devlet, sınıfsız bir topluma geçişte araç olmaktan çıkmış ve giderek kendisini egemen bir sınıf olarak örgütlemiş olan bürokrasinin egemenliğini pekiştirmesine yarayan bir baskı ve zulüm aracı olmuştu.

Ulusal, cinsel ve dini azınlıkların hakları gasp edilmişti. Toplumdaki her türlü muhalefet şiddet uygulanarak bastırılıyordu.

Gizli polis, hapishaneler, Gulak ve Sibirya sürgünleri, düzenli ordu gibi kapitalizmin her türlü aygıtları pek fazla fark olmadan bu toplumlarda da vardı.

Kızıl Ordu Afganistan’ı işgal ediyor, Polonya’da, tıpkı Türkiye’de olduğu gibi askeri darbe oluyor ve cunta iktidara geliyor, işçi devleti olduğu söylenen bu ülkelerde bağımsız sendikalar ve grevler yasaklanıyordu.

Rusya’da uzaya roket atılacak teknolojiler geliştirilir, atom füzeleri üretilirken, Rus madencileri yıkanacak sabun bulamıyor, işçiler yoksulluk içinde yaşıyordu.

Örnekleri dahada çoğatmak mümkün. Sonunda Rusya Gorbaçov'un Glasnost (saydamlık) ve Perestroika (yeniden yapılanma) politikaları ile modern dünyanın demokrasi ve yönetim anlayışını benimsedi. 

MARKSİST ÖĞRETİNİN PARADOKSLARI
· Sınıfsız bir toplum için liderliğin öncelikli hakimiyeti.

· Devlet kavramının olmadığı bir toplum için, bütün erglerin devlet elinde toplanması.

· Tamamen  özgür bir toplum için, birçok temel özgürlün ipotek altın alınması.

· Tam bilinçli bir toplum için bilgi kaynaklarının sınırlanması.

MARKSİST ÖĞRETİNİN REALİZE EDİLEMEMESİNİN SEBEPLERİ

Eğer dünyada insanlar yerine şirinler yaşasaydı, tam anlamıyla bir komün düzen kurulabilirdi. Maalesef dünyada biz insanlar yaşıyoruz. Şirinler köyünde biz yaşasaydık (bi hayal edin) yarımız  şirinbaba olmaya çalışır, yarımızda uykucu olurduk. Güçlü kadar güçlü olabilmek için body salonlarına gider, şirine kadar güzel olmak için güzellik salonları açardık.Şirinlerin arasına hırsızşirin, üçkaatçışirin, serserişirin v.s. daha birçoklarının eklenmesi gerekirdi. Ancak insan tabiatındaki daha olgusu (daha çok; para, ün, bilgi, özgürlük v.s) göz ardı edildiğinde mutlak eşitliğe zemin hazırlanabilir veya söz edilebilir.Gelişmenin ve ilerlemenin temeli olan bu daha olgusu insanın içinden silinemediğinden eşitlik hep mahkum olduğu o dar çerçeve içinde kalacaktır.  KAYNAKLAR:

PROF. DR. FEVZİ DEMİR , 'ANAYASA HUKUKUNA GİRİŞ' BARIŞ YAYINLARI, İZMİR 1998

MEHMET GÖNLÜBOL, ' ULUSLARARASI POLİTİKA',  ATİLLA KİTABEVİ, ANKARA 1993

MÜNCİ KAPANİ, 'POLİTİKA BİLMİNE GİRİŞ' BİLGİ YAYINEVİ, ANKARA 1998
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KISACA İRAN TARİHİ

İran Rusya ile Ortadoğu arasında kuzeyden gelen baskılara ve Ortadoğu’nun çalkantılarına karşı bir kalkan işlevi görmektedir. Tarihi boyunca Ortadoğu’nun önde gelen devleti olarak bölgedeki çekişmelerde önemli roller üstlenmiştir. İran İslam Cumhuriyeti olarak Arap dünyasıyla yakın ilişkiye girmesine karşın bağımsız kalabilmiştir. Kültürel ve siyasal kimliğinden ödün vermemiştir. Stratejik konumu ve geniş petrol kaynaklarıyla Ortadoğu’da bölge siyasetini etkileyebilmiştir. İran toplumu çeşitli kültür ve dilleri kendi bünyesinde toplamış karmaşık bir yapıdır. Nüfusunun büyük bir kısmını oluşturan İranlılar (Farisiler) ülkenin büyük bir bölümüne yayılmıştır. Irak ve Türkiye sınırında yaşayan Kürtler merkezi yönetimin asimile politikalarına rağmen ulusal kimliklerini ve dillerini sürekli koruyabilmişlerdir. İran’da ekonomi petrol üretimine bağlı bir sistem içinde yürütülür. Bütün ergler merkezi yönetimin elindedir. 1949’da planlı ekonomik kalkınmaya geçildiyse de  İslam Devrimi ile kısa bir süre kesintiye uğramıştır. 1982’den sonra tekrar uygulanmaya başlanmıştır.

 İran Devrimi İslam ülkeleri ve toplumları üzerinde derin izler bırakmıştır. 1977-78 yıllarında ücretlere zam ve daha iyi çalışma koşulları isteği ile devlet bankaları, PTT gibi  kamu kuruluşlarında işi yavaşlatma veya durdurma eylemleri başladı. Devlet memurları maaşlarına %100’lük enflasyon oranında bir zam önerirken devlet %12.5’luk bir zam önerdi. Grevler bütün kentlerde hızla yayılmaya başladı. Sorunun asıl nedeni OPEC sayesinde petrol fiyatları hızla yükselmekte ve petrol ihracatı devam etmekteydi. Devlet ve yönetim zengin fakat halk fakirdi.  Bütün bunların üzerine rüşvet yolsuzluk ve kötü yönetim eklenince muhalefetin sesi iyice yükselmeye başladı. Ayetullah Ruhullah Humeyni 1964’de sürgün edilmiş, daha sonra Irak ve dinci hareketi yönetmiş bir muhalifti.  Duruma müdahale etmek isteyen Humeyni’nin her gün yaptığı açıklamalar tüm İran’a ulaşıyordu. Şah ile rejim sallanıyor ve halkta  yeni bir yönetim talepleri giderek artıyordu. 16 Ocak 1979’da şah  İran’dan ayrıldı ve bunun üzerine iktidarda olan hükümet muhalefetle uzlaşmaya çabası içine  girdi, fakat bu çaba sonuçsuz kaldı. Humeyni’nin İran’a dönmesiyle Şah’ın direnci kırıldı ve  şahlık rejimi çöktü. Düzenlenen halkoylaması ile 1 Nisan 1979’da İran İslam Cumhuriyeti kuruldu. Başlangıç safhasında  ihtilalin ideolojisi açıkça belirlenmemişti, yönetici kadronun görüşleri ile  Humeyni’nin emirleri etki tepki ilişkisi içindeydi, bundan dolayı Humeyni’nin görüşleri mutlak  bir  uygulama alanı bulamamıştır. Fakat Şii anlayışı Humeyni’nin işini kolaylaştırmış, görüşlerini halka ve yönetici sınıfa ana hatları ile benimsetebilmiştir.

 İran İhtilali Batı’yı hazırlıksız yakalamıştır. Petrol fiyatları artmış, ekonomik bir buhran yaşlanmıştır. Sanayileşmiş ülkeler tamda petrol üreticisi ülkelere döviz girişini engellemek isterken İran İhtilali patlak vermiştir.Bu dönem İran’ın en zengin dönemine denk gelmiştir.  İran’ın Orta Asya ve Kafkas ülkeleriyle sahip olduğu ortak sınırlar nedeniyle önemi daha da artmıştır.

Aslında İran Devrimi; ABD’nin Şah yönetimi ile  kurduğu yakın ilişki, ABD’nin varlığının İran’ın her yerinde hissedilmesi ve Sovyetler Birliği’nin ikili anlaşmalara dayanarak buna tepki vermesi yani iki süper güç arasındaki çekişmeden kaynaklanmıştır. 

1979 sonlarından bu yana İran ile ABD arasındaki ilişkiler, üçüncü ülkeler aracılığı ile yürütülmektedir. Yeni yönetim ile ABD arasındaki gergilik Tahran’daki ABD büyük elçiliği işgali ve bunu izleyen rehineler sorunuyla derinleşmiştir. Aynı dönemde yönetim içinde çekişmeler başlamıştır. Bu çekişmeler sonucu liberal güç tasfiye edildi. Cumhurbaşkanı Ebu’l Hasan Beni Sadr ülkeden ayrılmak zorunda kaldı. Halkın Mücahitleri Örgütü Şahlık rejimi tekrar inşa etmek için mücadele etti ve  sol eğilimli olan bu örgüt yasadışı ilan edildi. İslamcı grup diğer muhalefet gruplarını da sindirdi ve kurumsallaşmaya yöneldi. Kurumsallaşma sürecini hızlandıran bir etken de İran- Irak savaşıdır. Bir çıkmaza giren ve iki taraf açısından da büyük kayıplara yol açan savaş Ağustos 1988’de varılan ateşkesle durdu. İç siyasette Humeyni sonrasında yönetimi ele geçirmek isteyen grupların çekişmeleri ön plana çıktı. Humeyni’nin 1989’da ölmesinin ardından radikal kanatın yönetime etkisi azaldı. Humeyni’nin yerini ‘rehber’ sıfatıyla Ayetullah Seyyid Ali Hamarey aldı. Humeyni’nin boşalttığı cumhurbaşkanlığı mevkii plesibit sonucunda Hüccetülislam Haşimi Ali Ekber Rafsancani eline geçirdi. Aynı plesibit sonucunda cumhurbaşkanının yetkilerinin artmasını öngören anayasa değişikliği kabul edildi..  

İRAN-TC ARASINDAKİ İLİŞKİLER
 Tarih boyunca rekabetin yön verdiği Türkiye ve İran ilişkileri; Türkiye Cumhuriyeti’nin kuruluşundan sonra nispeten iyi  seyretmiştir. Mustafa Kemal’in yaptığı devrimler bütün Doğu Halkları gibi İran için de bir model teşkil etmiştir. İran’lı aydınlar da Türk modelinin taklit edilmesi konusunda kulis yapmışlar, fakat olası görünen cumhuriyet ilanı gene Türkiye’den kaynaklanan nedenlerle gerçekleşmemiştir. İran’da yeni rejimin niteliğine ilişkin tartışmaların arttığı sırada Türkiye’de Hilafet kaldırılmıştır. Bu yüzden yönetim bu gelişmenin  cumhuriyetin kaçınılmaz bir sonucu olduğu düşüncesine kapılarak endişeye düşmüştür. 1997 İslam Devrimi sonucu cumhuriyet ilanı Ankara’da tarafından olumlu karşılanmıştır. İki gün sonra Türkiye, yeni rejimi resmen tanıdığını açıkladı. Ankara’daki bu olumlu hava Şah döneminde yaşanan sorunların aşılabileceğinin habercisiydi. İslam Devriminin temel nedeni Şah’ın İran’ı ABD himayesi altında ulus-devlet yapmaktı. Bu durumu esnaf, tüccar ve şii ulemanın toplumsal gücü engelledi , Şah amacına ulaşamadı.

 Soğuk Savaş döneminde Sovyetler Birliği’nden gelen tehdit ile Türkiye ve İran ortak tehlike karşısında ilişkilerini daha iyi düzeyde geliştirdi. İran’daki İslam-i Devrim ve İran’ın yeni devlet ideolojisi iki ülkeyi karşı karşıya getirecek nitelikte olmasına rağmen, ilişki süreci olumlu devam etmiştir. Bu süreçte İran-Irak savaşı yeni bölgesel ticari bağlar ve siyasal etki arayışı etkili olmuştur. Sovyetler Birliği’nin yıkılması sonrası Türkiye-İran arasında rekabet kendini göstermiştir. Türkiye’nin Batıyı arkasına alarak Orta Asya ve Azerbaycan’la olan ilişkilerini arttırması Tahran’ı endişelendirmiştir. Aslında düşünülürse laik., batılı ve demokratik Türkiye ile İslam-i rejimi savunan İran’ı karşı karşıya getirmek gerçekten çok tehlikelidir. İran milliyetçiliğinin Türkiye’ye karşı izlediği politikanın iki hedefi vardır: 1) Azeri nüfusu geri planda tutmak ve İran harsı içinde eritmek, 2) Kürt sorununu Türkiye’nin kucağına atmaktır. Bu dönemde İran Radyo-Televizyon İdaresi Türkiye aleyhine yayınlar yapmış hatta Atatürk’e dahi dil uzatmıştır ve Türkiye-İran ilişkileri gerilemiştir.  

SOSYAL YAŞAM
Şah dönemindeki hızlı batılılaşma ve toplumsal sınıflar arasındaki belirgin uçuruma tepki olarak başlayan İslam devrimi, Tahran’ın güneyinde yaşayan aşağı sınıftan olan ezilen gençliği ön plana çıkartmıştır. Kentin bolluk ve kültür merkezi olan kuzeyi ile terkedilmiş güneyi arasındaki farklar giderilmeye başlanmıştır; kentin güneyinde parklar, spor alanları, kültür merkezleri kurulmuştur. Dolayısı ile kentin iki yakası arasındaki kültür farkı azaltılmıştır. Günümüzün İran gençliği Şah dönemi gençliğine göre daha eğitimli ve daha homojen bir görünümdedir. 1976’da okuma yazma oranı %59 iken 1991’de bu oran %79’a yükseltilmiştir. Günümüz gençliği hem modernleşmeden (tüketim, eğitim, kentleşme,medya) hem de İslamlaşamadan (eğlence,giyim,karşı cins ile ilişkiler vs. üzerindeki baskılar) etkilenmiştir. Eşler, kardeşler, kuzenlerle birlikte zaman geçirme zorunluluğu;  sinema ve televizyon üzerindeki sansür; kıyafet kısıtlamaları; karşı cinsle ilişkilerde ki baskılar vs. günümüz gençliğinin devrime bağlılığını azaltmış ve daha özgürlükçü bir genç kuşak oluşturmuştur.

Yeni kuşak; sessiz, apolitik ama alaycı tavır sergileyen bir azınlık görüntüsündedir. Birey özel yaşamında gevşer yasak olan şeylerin çekiciliği artar; alkol, uyuşturucu, yasaklanmış video kasetleri vs.  ve gündelik gerçekler ve İslami  rejimin dayatmaları arasındaki farklar büyüdükçe gençler yönetime karşı küstah tavırlar sergilemektedirler(!) Saçlarını  rapi yada heavy ( kimi gençler burunlarına, topuklarına, ayak parmaklarına halka takarlar) modaya göre boyarlar yada kestirirler. Asi gençler Hizbullah tarafından tutuklandıklarında aileleri onları kurtarmak için tazminat ödemek zorunda kalır. Bazı gençler tutuklama sonrası bile rejimin yasaklarını çiğneme misyonunu devam ettirir, sokaklarda eylem yapar, baskı güçlerine karşı koyar, serbest kalır kalmaz sürekli aynı suçları işler ve ahlak polisinin eline düşerler. Zaman zaman intihar olaylarına da rastlanılır. İran aile tipi halen oturmuş değildir. Gençliğin din konusundaki genel kanaati şudur: ‘yönetimin dayattığı  İslam sahtedir, gerçek değildir; gerçek İslam buysa  İslam hiçbir şey değil demektir. İktidar insanlara bin dört yüz yıl öncesine ait şeyleri dayatıyor. Din ( gerçek) yeni görüşlerle yorumlanabilir.’ (s.139 İran: Bir Devrimin Tükenişi)

90’lı yıllardan sonra ortaya çıkan feminist hareket, yasaklanan kadın haklarının  savunulmasını amaçlamaktadır. Kadın haklarını gerileten İslamcılı;k kendini feminist olarak nitelendiren her bireyi düş kırıklığın uğratacak niteliktedir. Fakat halen İran feminist hareketinde birlik yoktur. Bazı kadınlar insan haklarına dayanan Batılı feminizmi benimserken; bazıları  peygamberden önceki dönemden beri  gelen yapıyı benimserler. Bu yapı ataerkilliği İslam peçesi altında gösterir. Kadınlar özellikle medeni kanundaki eşitsizlikler yüzünden seferber olmuşlardır: evlilikte çok eşlilik esası vardır, boşanmada erkek karısını hiçbir gerekçe göstermeden boşayabilirken kadın, evde yaşanan kusurları kanıtlamak zorundadır. Çocukların bakımında; erkek çocuklar iki, kız çocukları 9 yaşından sonra erkeğin önceliğine bırakılır. Miras ve tanıklıkta kadının değeri erkeğin yarısıdır. Cezada da  bu eşitsizlik devam eder erkek kadını öldürürse kan parasının yarısını öder. Aslında buradaki sorun birçok doğu toplumunda ki gibi kadın erkek arasındaki eşitsizlik değil, eşitsizliklerin kurumsallaşmasıdır.

İran edebiyat  geleneği açısından en güçlü ülkelerden biridir. Ancak devrimden sonra sansürün etkisi ile aynı şey söylenemez. Önceleri sadece siyasi nitelikli olan sansür devrim sonrası genişlemiş bir biçimde siyasi, ahlaki ve dini niteliklidir. Kültür Bakanlığına sunulan eser tek bir cümle yüzünden gayri ahlaki bulunup basımına yasak konulabiliyor. 

İran’daki en ilginç olaylardan biride kravatta yaşanan sosyolojik kara mizahtır. Dünyada kravatın ‘direniş sembolü’ olarak algılandığı tek ülke İran’dır. Kravatın batı etkisi ile gündeme gelmesi kravata karsı düşmanca bir tutum sergilenmesine neden olmuştur. Kravat konusunda resmi bir yasak olmamasına rağmen son birkaç yıla kadar toplum hayatında yeri yoktu.   

Sonuç

11 eylül saldırıları ve akabinde gerçekleşen Afganistan ve  Irak savaşı ile ortaya çıkan yeni dünya düzeninde bir sonraki aşama olarak İran’ın saldırıya uğrayacağı artık açık açık konuşulmakta. Türk  toplumu tarih ve siyaseti bilerek, bilişim teknolojilerini de kullanarak yeni bir anlayış oluşturmak zorundadır. Unutmayalım ki  yanı başınızda ateş yanıyorsa, o her an size de sıçrayabilir.  Her şeyi tekrar ve tekrar sorgulamak zorundayız.
